Написание контрольной работы для студентов заочной  дистанционной формы обучения.

Структура и содержание работы должна включать материал, строго соответствующий решению поставленной в задании задачи. 

Требования к оформлению работы.

Работа должна быть напечатана на компьютере. Дискету необходимо приложить к печатному варианту работы.

Текст должен иметь титульный лист, в котором указаны курс, предмет, Ф.И.О. автора работы, номер и название работы (в скобках обозначена тема).
Работа должна иметь оглавление и заключение.

В конце обязательно должен иметься пронумерованный список  используемых в работе информационных источников, оформленный по ГОСТу. Список интернет-ссылок без указания автора, источника, размещения и режима доступа  НЕ ДОПУСКАЕТСЯ!

Допускаются приложения.

Критерии оценки самостоятельной работы.

Прием работы должен  производиться  на базе обязательной беседы преподавателя с каждым студентом. Допускаются обсуждение контрольных вопросов рассматриваемой в  самостоятельной работе темы. Студент должен быть готов ответить на вопросы преподавателя по поводу текста работы, продемонстрировав определенную степень владения материалам изучаемого курса, понимание того, что он написал на оценку.

При постановке оценки учитывается логичность изложения в письменном варианте задания студента, аналитичность работы,  степень  самостоятельности  учебной деятельности оцениваемого, новизна и оригинальность его рассуждений, убедительность приведенных доказательств и доводов, обоснованность даваемых выводов и рекомендаций (если они  в наличии).

Контрольная работа № 1.
 «Программа Public Relations-кампании»
В работе рекомендуется использовать материалы компании или предприятия, на котором работает студент. Подготовьте  материалы  для руководства конкретной компании или организации о проведении  Public Relations-кампании. (см. Модуль 15-16 в  конспекте лекций, либо тему 10 в учебном пособии «Связи с общественностью»).

1. Необходимо составить программу Public Relations-кампании в соответствии с точным алгоритмом, описанным в конспекте лекций.  В работе необходимо четко осветить основные цели и задачи проекта, выделить интересующие  аудитории общественности, составить   стратегический план деятельности  и примерную  тактическую  программу  по достижению конкретных результатов,  произвести оценку и сопоставление  имеющихся  и требуемых ресурсов. 
2. Разработайте формы основных Public Relations инструментов (См. Тема 6 в учебном пособии «Связи с общественностью» и приложения), обозначьте реальных адресатов-получателей и  основные пути  рассылки. В работе  в качестве приложений необходимо  представить пресс-релиз, бекграундер и факт-лист.

